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Arte
LUCASLOOKS, “#7=bnH > K4y F?”, 2019 7

LUCASLOOKS, “Are those our sandwiches?”, 2019

“Es sobre
presente,
nostalgia,

y
familia.”

Arquitecto y disenador grafico Lucas Yung Woo Chung
cuenta sobre su trabajo artistico contemporaneo de
LucasLooks y su vision del mundo con humor.

BER ZLTITT774v 7T HA4F—THdH 5. Lucas Yung Woo Chung
I 0BAR T — ~EE) Lucaslooksy, 1 —ET7 &R AR O HERE
ICDOWTA v ZEa—%{TWE LT,



espues de obtener el grado en

Arquitectura en la Universidad
I[E de Segovia, Lucas Y W Chung
cambié su dedicacién en su suefio
de trabajo - el disefio grafico e ilus-
trativo. Utilizando distintos progra-
mas desde Adobe lllustrator y After
Effects, o con el nuevo programa
Procreate para productos de Apple
Inc, Lucas nos cuenta como empe-
z6 a hacer ilustraciones de estética
contemporanea y minimalista en el
palete de colores.

“Lucas, puedes contarnos sobre su inspira-
cién para todo este trabajo artistico?”

LL: Siempre me encanté dibujar, indepen-
diente del tema, ambiente, o concepto. Ha-
cia muchos dibujos en mis cuadernos, y de

Arte

LUCASLOOKS, (izq.)"; Entonces porqué me hicisteis cocinar todo eso?", 2019

pronto me di cuenta que muchos hablaban
del mismo tema - una familia, entre un abue-
lo y sus nietos que siempre estan a agobiar
a la persona mayor. Es un tema clasico y que
ya existe, y siempre me pone en risa, porque
todos tenemos memdrias de hechos em-
barazosos, de momentos que broncas o de
aburrimiento; pero después de tantos afios
ahora son razones de risa y nostalgia.

“Los personajes tienen alguna relatividad

con su prépria vida?”

LL: Por supuesto! Uno de mis abuelos, era
una persona que siempre he querido cono-
cer (era muy pequefo y no tengo memdrias
sobre el, aunque vea fotos donde me segu-
ra). Era un hombre muy inteligente, hablaba
7 idiomas en nivel nativo, siempre organiza-
do y dedicado con su trabajo en Ford, una

persona a ser respectada. Siento por no po-
der haber interagido con el como la persona
que soy hoy, ya que sé que aprenderia mu-
cho con el. Este dibujo es mas o menos mi
forma de ensenar este deseo de haberle co-
nocido, y que cosas hariamos mi hermana y
yo con el, que siempre estaria enfadado con
nuestras travesuras.

¢Y el perro?

LL: El perro es mio, se llama Monet y real-
mente es mi mascota que adopté en Sego-
via. Por eso, estas ilustraciones son una mez-
cla entre quién creo que seria mi abuelo si lo
hubiera conocido, pero también la persona
que yo me veo en el futuro con mi familia,
ojald! Es sobre presente, nostalgia y familia.
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LUCASLOOKS, (H)"®!ZNb&L5721v" 2019

_b TET DIERF TRES 0PI G
L7-#%.Lucas Y W Chungld.fEDED
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tratory L U'After Effects°Apple DL LT
045 L T#HbProcreate7 A S L&ERL
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LUCASLOOKS, (izq.)"; Estamos perdi

“Usted tiene algun objetivo con estas ilus-
traciones aparte de la histéria de la fami-
lia?”

LL: Este es por ahora un trabajo auténomo
que estoy practicando, tuve multiples clien-
tes y de pronto suefio con la posibilidad que
eso se convierta en mi trabajo de jornada
completa. De una perspectiva mas profe-
sional y filoséfica, creo que el mundo de la
Arquitectura y del Disefio pueden aumentar
su relacion. Siempre me encantd la arquitec-
tura, y de poco a poco se puede ver multi-
ples estudios y profesionales ensefiando sus
proyectos con un estilo mas moderno, mas
colorido sin perder la elegéncia del mini-
malismo. Fotomontajes y proyecciones de
proyectos arquitecténicos puede explorar el
mundo ilustrativo, con fines de aumentar la
interaccién entre publico y arquitectos(as),
con su devida forma de aplicarlos. Al final,
un punto muy importante en la arquitectura
es hacer un proyecto complejo, muy facil de
explicary entender.

“Muchas gracias, LucasLooks.”
LL: a vosotros.

‘Céllate™ 2019 LUCASLOOKS, (£)“F+> 7", 2019
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Flava Opening

)

LUCASLOOKS, (2 74 7 MEh b DERIEIE

chin Flava", 2019

Bos

(trabajo para cliente”

LUCASLOOKS,

LucasLooks, (trabajo para cliente)"f-lava Opening”, 2019

LUCASLOOKS, (/547> ME@aIESR) “7Z/3DRy a7, 2019




KIM JUNG Gl

| artista coreano Kim Jung Gi nacié en

1975 en la ciudad de Goyang-Si, situada
en la provincia de Kyongki-Do, Corea del
Sur. Alos 19 afos, este artista en ciernes se
matriculé en una Escuela de Bellas Artes, es-
pecializdndose en Arte y Disefio. Asistié a la
Universidad de Dong-Eui en Busan durante
tres afios e hizo sus dos afios en el ejército
de Corea del Sur como parte de la Unidad
de Fuerzas Especiales. Aqui, fue capaz de
memorizar el conjunto de diferentes armas
y vehiculos.

El activo creativo més notable de Kim es

su memoria, algo que ha desarrollado a

lo largo de varios afos. Su habilidad para
representar escenas extremadamente com-
plicadas casi perfectamente de memoria,
sin la ayuda de referencias, ha extendido los
limites de lo que muchos artistas creian que
era posible.

La primera publicacién de Kim Jung Gi, Fun-
ny Funny, fue publicada en la revista Young
Jump. Escribié una serie de historias cortas
y realizé exposiciones de su trabajo que le
[levaron a ensefiar manhwa (cémic coreano)
a varias escuelas privadas y universidades.

Kim colaboré con
Seung-Jin Park, el
escritor de Tigre

la Cola Larga, para
dibujar seis volume-
nes para su comic.
Kim también trabajé
junto al autor fran-
cés Bernard Werber,
ilustrando dos
novelas que habia
escrito: "Paraiso” en
2010y “Tercera Hu-
manidad” en 2013.

Posee el récord de
"El dibujo més largo
de un individuo”

en el libro de los
récords mundiales
Guinness.
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Lista completa
de los titulos de
Studio Ghibli

EN que llegaran a
Netflix el 1 de

|ARAN) @ abril de 2020

4 STUDIO GHIBLI
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1. [ RZEDWF 22| 1986

BDARRZYFHSTUMRETH DI D= IE
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FBEINTWEBAD FIFRERT I3V T
FRYF¥—TT,

1. ‘Castle in the Sky’ (19s6)

La primera pelicula oficial de Studio Ghibli,
esta produccién de Miyazaki no es tan com-
pleja o finamente pulida como las peliculas
de arriba en esta lista, pero es una aventura
de acciodn casi perfecta.

51UBI0 oHis

HOWL'S MOVING
No Lo wm < 8

CASTLE

KO BAISHO - TAK

Wieleome

Tiov A World

Where Anything

2. 'PONIO’ (2008)

La version del Sr. Miyazaki de “La Sirenita”,
sobre un valiente y orgulloso pececito que
se hace amigo de un nifio humano y trata de
vivir en tierra, es a menudo visualmente en-
cantadora. Sus escenas submarinas fosfores-
centes y sus olas parecidas a las de Hokusai
son tan encantadoras como todo lo que ha
hecho.

2. [EDEDFR=3] 2o0s

ANEOFHEMHBRLY BETEELSIETS
BHTHEOLUFRARIOLVTOEIFERNN—
3Ol ARIE]IF LIELIERENICEANT
ARSI P DEN S —> EIRIE ARA P
ST ZEITRTERMULKL WBHAKTT, LA L.
ZOYBEIROREEOERLYHEZITIEA

Peliculas

3. [AZBM] @03

BEREOINETOREBEORELROEEDN
T B2 HRIBEEMEVHDTY A, 30
Ko H40RDARTOEFECHHPOMETE
EZNBERTELKERKRRVNEDTY, (2L
T OEEN AR HY E )

3. 'The Wind Rises’ (2013)

La dltima pelicula del Sr. Miyazaki hasta el
momento es también la mas directa y pro-
bablemente la que menos involucra, aunque
sus imagenes de la vida en el Japén de los
anos 30 y 40 y de la aviacién temprana son
hermosas e interesantes por derecho propio.

(Y hay un terremoto terriblemente cinético.)

Peliculas

4. 'My Neighbor Totoro’ (19ss)

Las hermanas Satsuki y Mei se mudan a una
destartalada casa de campo mientras su madre
convalece en un hospital cercano, y superan sus
miedos con la ayuda de algunos nuevos amigos
posiblemente imaginarios, incluyendo un astu-
to gato sonriente que hace las veces de autobus
y el enorme, peludo e imperturbable Totoro.

4. [&BYVD A @9ss

BV & & A A DIk IE B AE L DREE TR
ATWBREICIEFAIFADOHEEDORICH oL,
NRELTEKthe RRBEDHECE AR L. EELC
Lena kb,

5. [HDDIFIE] o9

HEREBTIOB. BREDONTVRDENT
BUWER, Z LTRED HEAmoviesBRE %
BheaBHNEER. HAR-ILFETIEAW
TL&ID?

5. ‘Princess Mononoke’ (1997)

Una fantasia magnificamente imaginada, una
contundente peticién de vivir en equilibrio
con la naturaleza y una aventura fascinan-
te que recuerda a las clasicas peliculas de
samurais de Kurosawa, ;qué no debe gustar?

| —

>

6. 'Spirited Away’ (2001)

Una familia da un giro equivocado en su ca-
mino hacia un nuevo hogar y una joven se
ve inmersa en una oscura aventura con una
coleccién de espiritus, brujas, monstruos y
otras criaturas fantasticas. Es la pelicula mas
expansiva e hipnotizante del Sr. Miyazaki.

6.[ FE&TEnMMEEL](2001)

KIEFFLWRICED &P CRLES> /A RIS
EABVWROFIIBERBL. EVRE— %
DD REEY DL a v TRUVLE
BRICEBLET. BBKICEZRLLEATER
%D T DIRE TY,
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| 1 de abril de 2020, las ultimas

siete peliculas de la biblioteca
del Estudio Ghibli estaran disponi-
bles para su transmision en Netflix
Internacionalmente. A continuacion
se muestra el desglose completo de
todas las nuevas peliculas de Studio
Ghibli que llegan a Netflix, y una
vez que la biblioteca esté completa,
tendras un total de 21 increibles pe-
liculas para disfrutar a tu gusto.

Si te perdiste alguna de las adi-
ciones de Febrero y Marzo del Estu-
dio Ghibli, ve y compruébalo prime-
ro. La lista que figura a continuacién
sélo se aplica a las regiones de Net-
flix fuera de los Estados Unidos y el
Canada.

Peliculas

2020481 REPHLTUDIHR
DIRE A NetflixA 2 —+3FI)LT
BERBEINE T, 5E . NetflixT
EERm SN2 2ERZBNALET,
FATTUNRRTDEFHIZED
BTCEF2I0ERBSL LUV BEZEL
LIENTEET,

2RE3BICEREINEY 7V ER%E
FLERTLWRELWHLLIEF. FTEND
HFzyv I LTLESIVW  UTDY X b
l&. Netflix KEHBLOHFZ BAU
S I D BRI ET,

Peliculas
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SHOHEI OTOMO, “La C:

Trabajando principalmente en un boligrafo, las
descripciones perspicaces de Japon de Shohei
Otomo exponen su fachada comercial y su cul-
tura subterranea mas profunda. Entregado con
un nivel inconfundible de analisis politico mor-
dazy perfeccion técnica, el trabajo de Shohei se
extiende por los mundos del arte, la ilustracidn,
el anime y el ciberpunk. Desde que obtuvo el
reconocimiento mundial en linea como uno de

]

'

Artista del afio

AT

A

los principales ilustradores de Japdn, Shohei
ha producido exhibiciones de casi una década
en Paris, Tokio, Milan y Melbourne; trabajé en
proyectos con nombres como Google, Agnés
B y Sony Playstation. Al expandir su practica
artistica a la escultura, Shohei ha comenzado a
consolidarse como una figura importante en el
arte contemporaneo japonés.

Artista del afo

FICRVICRYIBAT. BADAREFDORBICH L
SRBAIX. Z DEENAET7 7T — FE XY R VLT 3t % BB
SAICLETIHNEE L L AL DBCARN ST & F TR
SEREEERA Y a -~ DERIF. T AFZ L —
AV T A YPAN—U G OHFRICEDN>TWET,
BEAZRKXRTEZA TR —Z—DIANELTHAFTH
Y IA Y TRAMIN TR AT/ BRI T/ AL
RV TIERIFIOEDEBREZ{T>CEX L. I, Goo-
gle. AgnésB, Sony PlaystationZes & D &N 7 AT =4

SHOHEI OTOMO, “BREIK=EH -Ping Pong Geisha ", 2019
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Artista del afio

SHOHEI OTOMO, “ OVE", 2016

Artista del afno

SHOHEI OTOMO, “8zZ#1”, 2018
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Cémo se crea la moda y por v—_ A1)
'S

qué la seguimos

¢Nunca te has preguntado cémo se
forman las tendencias? ;Quién de-
cide qué se lleva, qué estd "in" y
qué no? En definitiva, ;qué es una
tendencia?

Una tendencia, en el mundo de
la moda, es lo ultimo, lo innovador.
Son costumbres e inclinaciones que
la gente comienza a adoptar y que
marcan alguna época o lugar espe-
cificos. Lo interesante es que son
los consumidores los que deciden
qué es tendenciay qué no lo es. Los
disefiadores consultan, crean y pre-
sentan sus creaciones, pero somos
las personas como tuy como yo, los
amantes de la moda, quienes tienen
la Ultima palabra. Con la compra vy
el uso de ciertos articulos, se inicia
una rueda que se detendrd afos
después, cuando otra la reemplace.

Hoy en dia, las tendencias se mo-
difican y evolucionan mucho més
répido que hace unos afos. La moda
actual, como ya has comprobado, es
efimera, por lo que siempre hay que
estar atentos a lo que se va a utilizar
en la proxima temporada. Estamos
en un mundo globalizado e “hiper-
comunicado”, y también eso se re-
fleja en la moda.

Pero, ;cdémo nace la propuesta
que generard una nueva tendencia
en moda? Vedmoslo paso por paso:

El primer paso, los disefhadores

Ellos no sélo se inspiran en los looks
que ven por la calle, también en-
cuentran ideas en una pelicula, un
libro, un personaje, a veces viajan a
destinos exdticos y se empapan de

-

Moda
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colores, texturas y formas que ayu-
dan a disparar nuevas emociones y
pensamientos. Otras fuentes de ins-
piracién son las famosas, como
Lindsey Lohan, Lady Gaga, Katy Pe-
rry o Kristen Stewart, quienes con su
personalidad saben crear nuevos
estilos.

La inspiracién en el pasado

Sin duda, uno de los lugares a los
que mas acuden los disefiadores a
la hora de generar nuevas ideas es
el pasado. Porque todo se ha hecho
ya, sélo es cuestién de redefinirlo.
;Acaso Bridgitte Bardot, Katherine
Hepburn, Grace Kelly o Rita Haywor-
th no han sido superestrellas que
crearon estilos y aun siguen siendo
referente? La magia que dejé el pa-

Moda

sado ayuda a los disefladores a presentar en sus colec-
ciones modas anteriores que resultaron innovadoras en
su momento y que hoy aparecen frescas, jovenes.

Un ejemplo es el regreso de la moda de los 80: las
hombreras, los colores neones, los accesorios grandes
y llamativos, los leggings y el brillo, que estamos vien-
do en las dltimas temporadas.

Quienes hacen la moda

Otro aspecto muy interesante que coopera para gene-
rar tendencias es el ambiente del mundo de la moda.
Los disefiadores, editores de revistas, estilistas, direc-
tores artisticos, fotégrafos, celebridades, blogueros de
moda, etc., coinciden frecuentemente en fiestas, desfi-
les, alfombras rojas, cenas, presentaciones, y asi Caroli-
na Herrera le puede comentar a Isabel Toledo (que po-
dria estar conversando a su vez con Narciso Rodriguez):
“para el préximo afio veo las transparencias”. De esa
manera, suele ocurrir que “casualmente” diferentes di-
sefladores presenten colecciones en fucsia para la mis-
ma temporada sin haberse copiado.

El posicionamiento

Pero como la moda también es un negocio, los artifi-
ces de las tendencias, para asegurarse de que estan
bien encaminados y que no perderédn dinero ni pres-
tigio, contratan a compafias que se dedican a la in-
vestigacién, prediccidon y anélisis de tendencias de
moda.

El estilo personal antes que nada

Ala hora de la verdad, quienes llevan la moda son las
personas. No todas siguen las tendencias, aunque
muchas son esclavas de ellas. Cada cual decide si
volver a usar aquella minifalda guardada en el arma-
rio hace unos afos o calzarse un vestido cefido en
animal print.

Lo importante que hay que tener siempre en cuen-
ta es que el estilo de una persona siempre debe ser
una expresion individual, el reflejo de una identidad
y una forma de ser. Mds que pertenecer a una tenden-
cia, el estilo es una actitud.

33
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uen modisto debe
itecto para la forma,
vara el color, musico
armonia y filésofo
ra la medida”.
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Cristébal Balenciaga nacié en
la pequena localidad pesquera
de Guetaria (Guiplzcoa) en
1895. Su padre era pescador,
su madre la costurera de im-
portantes familias como los
marqueses de Casa Torres. Es-
tos veraneaban en el Palacio
de Aldamar, conocido también
como Vista Ona, actualmente
sede del museo dedicado al
disefiador. «El pequefio pasd
muchas horas viendo las obras
de arte de la coleccién de la fa-
milia mientras su madre cosia
para la marquesa», recuerda
Eloy Martinez de la Pera, comi-
sario de Balenciagay la pintura
espafiola, exposicion que reu-
ne en el Museo Thyssen-Bor-
nemisza 90 trajes del modisto
en didlogo con 55 pinturas de
artistas como Velazquez, Goya,
El Greco o Zurbaran.

Entre las piezas de la colec-
cién del marqués, el pequefio
Cristébal pudo ver la Cabeza
de apdstol de Veldzquez, los
retratos de Carlos IV y Maria
Luisa de Parma de Goya o el
San Sebastian de El Greco. To-
das aquellas horas esperando
a su madre entre pinturas y los
mejores trajes y telas calaron
en el pequeno, que entré en
contacto con el gusto de la éli-
te. Su sensibilidad y su maestria
hicieron el resto. «Queria traer
estos cuadros a la muestra por-
que queria empezar el relato
en sus inicios para decir que la
capacidad transformadora del
arte también transformé a Ba-
lenciaga», sostiene Martinez de
la Pera. Cuando hace reminis-
cencias a los encajes de Goya o
cuando habla de la paleta de
colores de El Greco «es porque
los vio cuando era nifio».

Hablar de su encuentro
con la pintura es una de las na-

El arte que transformo
a Cristobal en Balenciaga

rraciones de la exposicion.
Pero hay otro tema central para
el comisario: mostrar que la
moda ha estado siempre pre-
sente en la historia del arte. Por
eso, arguye, cuando el publico
ve los retratos de corte de Pan-
toja de la Cruz o Séanchez Coe-
llo «se da cuenta de que los
vestidos son alta costura». Y en
ese ambito Balenciaga sobre-
salié como ninglin otro.

Antes del estallido de la
guerra civil ya tenia tiendas de
alta costura en Madrid, Barce-
lona y San Sebastidn con una
importante clientela entre la
que sobresalia la alta sociedad
y la familia real. Cuando se da
inicio a la contienda se traslada
a Paris, entonces tenia 41 anos
y estaba en plena madurez
creativa. En esa distancia con
Espafa “sacé la fibra més vin-
culada a la estética espafiola”,
comenta Martinez de la Pera.
Es entonces cuando Balencia-
ga “se inspird en las siluetas de
Veldzquez y Carrefio de Miran-
da" para disefar el vestido al
que tituld Infanta, una interpre-
tacién de los trajes de la infanta
Margarita de Austria en los
cuadros del pintor.

Una vez asentado e instala-
do en la capital francesa abrid,
en 1937, un taller en la avenida
George V. El apego que empe-
z4 a sentir por su tierra natal se
observa en un vestuario inspi-
rado «en el traje del pescador
vasco». Pero no solo, el modis-
to tenia muy presente a la gen-
te de su tierra natal y «las ima-
genes que habia visto en la
iglesia San Salvador de Gueta-
ria o en los encuentros con la
tauromaquia que tenia la aris-
tocracia en San Sebastian.
Todo eso aflora en sus creacio-
nesy, sostiene.
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«Con los tejidos nosotros hacemos lo que podemos, Balen-
ciaga hace lo que quiere», dijo Christian Dior, uno de sus ri-
vales mas directos. No se sabe qué influencia pudieron te-
ner sus disefos en la creacion artistica del circulo en el que
se movid en Paris pero si se puede establecer la importancia
de su trayectoria en la moda. También en la actual. «Fue el
modisto més respetado, inspirador e influyente de la histo-
ria», dice rotundo el comisario de la exposicion. Por su taller
pasaron, ademas, Givenchy, Oscar de la Renta o Paco Ra-
banne. «Un buen modisto debe ser arquitecto para los pa-
trones, escultor para la forma, pintor para los dibujos, musi-
co para la armonia y filésofo para la medida», dijo alguna
vez Balenciaga.

También Chanel alabd sus creaciones, sus tejidos con
peso, los bordados hechos a mano, la pedreria, las lente-
juelas. Sin apenas cortes ni costuras su estilo se ve en ves-
tidos de formas rectas o redondeadas con un acabado per-
fecto, casi escultérico. Hizo colecciones en azules cobalto,
en verdes ceniza, en rosas fucsia. Y, sobre todos los artistas,
se ensimism& con Zurbarén, con los habitos de sus monjes,
con las figuras de sus santas, «a las que maquillaba y enjo-
yaba». Chanel lo calificd como «el Unico auténtico coutu-
rier» y, no es para menos, ya que «cred nuevas siluetas de

Moda

las cuales se nutre el guardarropa de todas las millenials
de hoy en dia», comenta el comisario. El vestido baby doll,
el vestido tunica, las faldas balén, la linea barril, el vestido
didi o el pavo real (més corto por delante que por detras)
«son siluetas de Balenciaga».

Pero no solo eso sino que cred nuevos tejidos que «han
sido utilizados por todos los disefiadores de moda». Segun
Eloy Martinez de la Pera el modisto vasco «es el méas grande
de toda la historia sin acotaciones temporales ni territoriales».
Y lo explica: «Worth creé los vestidos de Sissi la emperatriz
pero hacia el mismo vestido una y otra vez. Chanel dio una
puntada maravillosa al introducir el elemento masculino en el
vestir femenino pero se acabé ahi. Quien ha marcado patro-
nes de los cuales se ha nutrido la moda ha sido Balenciaga».

El disefiador vasco mantuvo el pulso de la alta costura en
las décadas centrales del siglo XX hasta que en 1968 estallé
el prét-a-porter. Entonces decidié cerrar sus talleres y retirar-
se en Javea. Tan solo en ese momento ofrecié dos entrevistas
(hasta entonces no habia concedido ninguna) y su retiro se
vio interrumpido por un ultimo encargo que decidié abor-
dar: disefiar el vestido de boda de Carmen Martinez Bordid,
prenda que se puede ver en la exposicién. Tan solo unos me-
ses mas tarde sufrié un infarto del que no pudo recuperarse.

Moda
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EL DISENADOR QUE FUSIONO LA ]

LA SOFISTICACION FRANCESA

Nacio el 27 de febrero de 1939
en Himeji, Japén, en una humil-
de familia de siete hermanos. Ya
desde pequefio tenia interés por
el disefio, y observaba las revistas
que compraban sus hermanas.
Se formd en la prestigiosa escue-
la de disefio Bunka, de Tokio. Sus
comienzos, que fueron trabajan-
do para grandes almacenes de
esta ciudad nipona, resultaron
bastante dificultosos debido a
que su familia se oponia a que
se dedicara al disefio; en aque-
lla época se veia muy mal que un
hombre trabajara como modisto.

En 1965 se instald en Paris,
donde empezd haciendo colabo-
raciones para destacadas tiendas
y para otros disefiadores. En ese
entonces buscaba hacerse de un
lugar en la industria, hasta que
cinco afos después abrid su pro-
pia boutique, en la que presen-
té su primera coleccién llamada
Jungle Jap. Esta la disend a base
de algodones japoneses de lla-
mativos colores, y resultd ser un
éxito.

Sus modelos aparecieron en
la revista ELLE y en 1971 su co-
leccion fue presentada tanto en
New York como en Tokio; y al aho
siguiente logré el reconocimien-
to de su pais al haber ganado el
premio Fashion Editor Club of Ja-
pan. En 1983 comenzé a disenar
ropa para hombre y abrié su pri-
mera tienda masculina en la Ave-
nida Madison, de Nueva York.

A sus colecciones para mujer
y para el publico masculino le
sumo una linea de ropa de casa,

TRADICION ORIENTAL CON

para ninos y para joévenes, que
bien completd con su linea de
cosmética (tiene una de produc-
tos para el cuidado de la piel que
se llama Kensoki) y de perfumes
que se transformé en un rotundo
éxito, que continlia en la actuali-
dad. En 1988 lanzé a la venta su
primera fragancia Kenzo Ca sent
Beau, con la que revoluciond
el mundo de la cosmética mar-
cando una diferencia a través del
packaging y de la publicidad.

41

BRALITOREPT I A, BHDHE
EFEOZLIEZLDADETT, LEX
PRI MREDFHEEE T, Ik K7
KR A ECHEYNEBETCDIENTEDLT
SR, E., FEEROBPISEREFRET
5Z2¢&TY, L L, ToOMIKICKY,
AVA =BT ENDGEELHY F
4, L7=p'o T, Fh7=HBld. (EaX b T
HETREZES2HEL, RAKICITI%
BOTHEEUTCHBLETIRER.
ZH5TRITNIETIICR->TLEIFHWL
By bR MR EOBINBAINEM
BohlrzEY) <. ExzEHLTIC. £
T I3EEMET 27D IC TN HBET
352¢ETT, BRREITOEENTF X,
BEODBEZEDIZIEIEIEZLDADET
T, LEAP I P REDHEEZBE T,
HIBR & RIFHR AR TEYEETH I L
NTEBT 7R, E. FLEROBITE
EEMETDHIETY .

BORITDERERT A, BODEE
EFEOZLIEZLDADETT, LEX
PRI MREOBEEZE T, HIkE KT
KA ETCHEYNEBETCDIENTEDLT
SR, E. FEEROBPISERERET
5Z2¢T9, LHL, ZToMIEIZLY,
AR M=LDWIFONDBZENH Y &
o LTz oT, Fofzbid, IR bT
HETREZESHEL, RAKICITI%
BOTHEEUTCHRBLET BRI,
Z5TrRITNETIICAR->TLEIFHWL
B~y bR MUVEREOBHBI NI
BoBiTzEY) <. ERZ2EHLTIC. £
TZIXEEMBT 27-DIC N EEBET
52¢TYT, BARITOERENT 7 X,
BEODBEZEIDIELEIEEZLDADET
T, LRAP I P REDHXEZEF T,
HIBR & RIFRIRAETEYEBECH I &
NTEBTT7R, E. FREROFBITE
EEMAETDHIETTELLITDEREY
TR, BOOEEEFOILIEZLD
EEABTSHIETTERLITOTY,




DISENADOR:
[SSEY MIYAKE
22 de abril de 1938

iyake nacidé en 1938 en Hiros-
hima, Japén por lo que a muy
temprana edad vivid la tragica
explosion de la bomba atémica que lo
marcé fuertemente y afectdé gravemen-
te a su madre que murié cuatro afos
mas tarde. En 1959 comenzd sus estu-
dios de artesc?réficas en la prestigio-

sa Universidad Tama de Tokio y pos-
teriormente viajé a Paris para ampliar
sus estudios de moda en la Ecole de |la
Chambre Syndicale de la Couture Pa-
risienne.

Al concluir sus estudios, adquirid
experiencia con Guy Laroche en 1966,
dos anos después en Givenchy y en
1969 se trasladd a Nueva York, ‘donde
trabajoé con Geoffrey Beene.

En 1970 abre su propio estudio de
disefio en Tokio, donde aplicd los co-
nocimientos aprendidos en las capi-
tales de la moda y explora la tecno-
logia de tejidos combindndolos con
técnicas tradicionales japonesas para
crear telas livianas que se adaptan al
cuerpo y dejando de lado el uso de
botones, cierres y elementos ajenos al
tejido mismo.

En 1971 se funda Miyake Internatio-
nal Incorporated presentando su pri-
mera coleccion en Nueva York y dos
afnos después en Paris, momento en
gue adquiere relevancia en la industria

e la moda y abre su primera tienda
en Paris en 1981. En la década de los
80s triunfa con sus caracteristicos pli-
sados que dan libertad, movimiento y
naturalidad a las prendas.

En 1998 surge la linea Pleats Please
gue busca crear prendas imprescin-

ibles de tejidos sintéticos y con un
aire oriental; asi como la linea A-POC
(A Piece Of Clothing) cuyo objetivo
es crear indumentaria a partir de una
sola pieza de tejido. También nace la
linea HaaT que utiliza técnicas tradi-
cionales en un contexto contempora-
neo de lujo y exclusividad; Perfumes
Issey Miyake e Issey Miyake Vakio
para relojes.

En 1999 Issey Miyake se retira de la
direccion creativa de la marca y es su-
cedido por Naoki Takiwaza, para luego
ser relevado por Dai Fujiwara y final-
mente por Yoshiyuki Miyamae como el
actual director creativo de la firma.

ISSEY MIYAKE

El disefador japonés que forma parte del jet set de “los tres
magnificos”, disefadores nipones que junto con Yhoji Yama-
moto y Rei Kawakubo transformaron en la década de los 70s la
concepcidon de la moda, con disenos conceptuales e introduci-
endo la tradicién japonesa para buscar la modernidad occiden-
tal. Por esta razdén los disenos de Issey Miyake son considerados
arquitectura del arte mas que simples prendas.
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Chochikukyo

La casa ecologica mas antigua en Japon

Esto es Chochikukyo, una casa de 81
afos de antigliedad situada en Kyoto,
disenado por el famoso arquitecto ja-
ponés a principios del siglo 20 Kouji Fu-
jii. Es tan popular y muy querida que in-
cluso el emperador japonés.

La casa es absolutamente preciosa y
Unica mezcla de la arquitectura japonesa
moderna y tradicional. Sin embargo, hay
mas que eso: jLa casa es también la pri-
mera casa ecoldgica de Japdn! Fujii vier-
te su conocimiento y experiencia en "ha-
cer una casa que estaba bien adaptado
al clima de Japdn y caracteristicas natu-
rales, asi como conveniente para el pue-
blo japonés”. Las ventanas en el extremo
se extienden bastante alto, dejando que
la luz del sol adicional durante el invier-
no. Obviamente, esto ayuda a mantener
las habitaciones célidas, lo que reduce la
necesidad de calentadores.

La casa también estd disefiado para
permitir que la brisa fresca del flujo du-
rante el verano, y utiliza una serie de con-
ductos para dispersar el aire frio a través
de las habitaciones de la casa. El aire sale
a través del &tico, bajando la temperatu-
ra de toda la casa ain més.Como se pue-
de ver en la imagen de arriba, el techo
estd hecho de un hermoso tejido de ce-
dro y bambu japonés.

También hay conductos debajo de la
casa que tiran la brisa fresca a través de
la colina en el lado oeste de la casa, lo
que reduce aiin mas la necesidad de aire
acondicionado. Dado que la tierra per-
manece mas fresca en el verano, la tierra
reduce la temperatura del aire a medida
que viaja a la casa. Este aire sopla a con-
tinuacion, en la casa por 30 centimetros
de alto respiraderos-la altura perfecta
para alguien sentado en seiza (de rodi-

Eco

Chochikukyo (1928) , Designed by Koji FUJII / Kyoto

[las) en una sala de tatami. Los visitantes
han comentado que, incluso en los dias
de verano calurosos y hiumedos, las ha-
bitaciones son agradablemente frescas.

Sin embargo, las caracteristicas eco-
|6gicas de la casa no son las Unicas cosas
especiales sobre ella. Permiten cuartos
de ser ampliadas o encogidos, segun
sea necesario, al igual que muchas casas
japonesas tradicionales rapidamente.
grandes pilares, tan comunes en las an-
tiguas casas japonesas.

Abierto y una "visién panoramica”,
como sefialé el propio emperador.
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Huertos Urbanos

ficiosa con el medio ambien-

Cada vez més escuchamos
hablar de huertos urbanos,
huertos ecoldgicos, tener tu
propio huerto en casa, pero
;conoces todas las ventajas y
las opciones que existen en la
actualidad?

En un huerto no sélo cultivas
tus propias hortalizas y consu-
mes productos frescos, sino
que vas a aprender cada dia
disfrutando, estimulando tu
sentido de la responsabili-
dad, paciencia o constancia,
fomentando las relaciones so-
ciales, teniendo contacto con
la naturaleza, incluso ayudan-
do a la integracién social.

Es una gran forma de educar
ambiental, social y nutricio-
nalmente a nuestros hijos
acordaros de lalegumbre y el
algoddn en el colegio y lailu-
sion que nos hacia cuando
germinaba-. Es una actividad
saludable, sostenible y bene-

te con doble uso: huertos ur-
banos y zonas verdes.

El verano pasado realicé un
curso sobre huerto ecolégico
en El Retiro en Madrid. Ade-
mas de ensefiar premisas, ne-
cesidades o disefio te expli-
can las tareas de
mantenimiento, las plagas y
enfermedades de forma eco-
|6gica incluso hasta la planifi-
cacion de cultivos por rotacio-
nes.hacerlo en sus barrios.
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Tu propio invernadero

Es un suefio para muchos: tener su pro-
pio invernadero en la terraza, en el jar-
din o incluso dentro de casa, donde cul-
tivar hortalizas como lechugas o tomates
y hacer crecer plantas de forma amable
con el planeta. Pero su precio puede
frenar que instalemos uno. De ahi que
expliquemos a continuacién cémo ha-
cer un invernadero en casa, Nosotros
mismos, a bajo coste y, a la vez, con otro
objetivo: reducir basura.

La propuesta es construirlo con ayu-
da de materiales reutilizados, como
ventanas viejas o botellas de plastico
que de otro modo.
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Cuantas plantas vais a proteger?

Un invernadero es un lugar cerrado
donde crear una huerta, plantar semillas
o hacer crecer cultivos de invierno. Para
que sea eficaz, debe tener una cubierta
exterior transltcida de vidrio (o fibra de
vidrio) o pléstico, que permita controlar
la temperatura y la humedad del espa-
cio, con el fin de que las plantas crezcan.

La clave de un invernadero casero
es aprovechar el calor de la radiaciéon
solar, que al atravesar la cubierta se
queda dentro en forma de calor tras re-
botar con la superficie; es el llamado
efecto invernadero.
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GASTRONOMIA

COCINA COMO ELEMENTO
DE IDENTIDAD CULTURA
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el éxito
no debe ser

nunca el fin

Gastronomia
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Ebis aut aut quaectiis re nobitatem que porerro bearum fugit erspid
modit, sequias et plic tem di in endit perum cum eaquunt et quas que
volore pratibus nossit volorum sus.

As dionseq uostibus apelibus dolorectem. Hita voluptatus endigniam
quia nonsequid modissequias as sin el essumqu ibustiorem sus nihil
impore isin excessequias sitas aceptas exped utemo beritaq uiscidio.
Evelestiis aut que non pro tem sapellabores evelest iissequas quis
duciusae. Ut in nam, oditis ad ut arciust, cusam voloren ihilliata nem.
Aliquatiis rest videbis adi voluptate elibeatatio etur? Qui offictur?
Ratius rem landandior sinctem hitibusam nonsece praepreiunt alite-
tum eost, nonse prep

Obitatur apicatur, id moloria
voloreius es elendest labo. Ique
commoloribus rem fugitat labor
aut dolecum quis duci volupture-
pro tent, qui corum, at.

Ipidunt harit anderio nsequia
num fugitatur? Asperciet et
omnis evenis dessime non pratur
sequam volupti orerehe nde-
biscium, cone simodis erspele
stiorrum que vitiorrorion non ent
aspelicta doluptat.

Maios el ipsae modipsam apietur
repere et, in endania voluptaspe
sitaquodia am int idellantus eos
di ni rem et ilibeat.

Loritatibus nis debitiusa nos

qui offici te eos estem quatiis-
quam fuga. Nam fugit unt ut

am quae verume sinveri odi ut
exero modit earchilique optatios
venis nimet venim quunt quis-
tiosae sum volorro ipitassition
est facestio. Epreped ulparum
simusdae sunture non corem.
Oluptur serem fugiantia plitiEp-
tiae officip ienditatia porit acea-
quos eat dolupti coraessim erio
dit lam dolupta cone esed ut labo.
Officto imilluptas dolorro minve-
liqui as veni tempor re nissim et,
sunti occabor uptus, solendit qui
aligendipsus velicius, optasped
quae. Et aperro iscium hicidus et
dita illiquatur?

Nam quam, simolupit volupta
sperum repelib errorepe samen-
tiore re volorerum eossimin et
quuntias millese voluptat aut
faciet ipsaess imillan dundest
volupti ipicil int et estiberio erum
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Velentet fuga. Gendisi cus ratecu-
llaut eum, te erum nimpori cor-
pore quam velicaepelit laut que
voluptas volut qui quam dolupici
int liqui as est volupta temporest,
sunt di acescia at harupta nati-
bus re, num facepel et volorem
doluptis unt quam quis maionse
rroreiunt ad et fugit in con coria
corpori tassect orerit ut que vel
ium eaquation cones et volupta
parum simodig enihillabor an-
tiostis ex event omnihilla eos eum
alitatior solesenda ipitia alibust,
officium re volupta tiasper ferup-
ti squaspitiis nulpa sae cuptus
nemporem quae. Nam, in corecus
daeperro corum incte laborpo
reptatis experia que por sequodi
gnihil inimaxi millore nectur?
Berat aut opta cus et acerat fu-
gitio molore issunt es dendae el
idebissunt, tem ini ut etur? Qui
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Rat. Rendanis sit latius ut iur, simusantius num quatio veruptia pere a dolore quas-
pella nimus quo tem dolorenim quas siteturio beatus, ulpa et que voluptatum autae
conseni hiliqui ra volora qui untia dolores solo omnitiis aut entiis volupta tiaspero
ex et dendest, culpa sunt fuga.

Nequiassint velesciis es veliquo ipsunti cus dolor sitibus, testios secerspitis vo-
loraeptur re autem sed enist, tem quamus nonecea tquaspe nobit quod eos sitis ut
alictem et, totatius moluptum que pores in eaqui qui aspe la et facidus incto berun-
du sapelen daesecto exped mincipi taturerum inusa de que non core modia volup-
tae. Usaped ma doluptatem il ipiditatur mi, nihitis re pa qui volupta tquiam, cus
dendit que perio is res esed et ut laborae. Nequis ideles accus ra veleseres excestio
to omnisqu idustios et dolendae verrori assitis mossitiusam debitas everum ulpar-
chit et ute venis
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polémico, mediatico, soberbio, genial...

-

DABIZ MUNOZ




64

Kei Robayashi

"Nada ha cambiado para mi’, confiesa
el chef Kei Kobayashi, primer japonés
en Francia en ostentar tres estrellas Mi-
chelin con su restaurante parisino “Kei”,
templo del minimalismo nipén, donde
inyecta su “universo” personal en la gas-
tronomia gala.

Asus 42 afios, Kobayashi se convirtié en
el segundo extranjero con la maxima
distincién gastronémica en Francia,
después del argentino Mauro Colagre-
co y su restaurante “Mirazur”, de Menton
(sureste), a la vez mejor restaurante del
mundo, segun la lista britanica 50 Best..
Su coronacion sorprendié a algunos cri-
ticos, que estimaron que “Kei” es un lu-
gar demasiado sencillo para Michelin,
que acostumbra a reconocer la exclusi-
vidad de lo que se sirve en la mesa,
pero también del marco en el que se
degusta.

BELLEZA A LA JAPONESA

Pero para este chef con el cabello tefi-
do de rubio que le confiere un aire de
adolescentespauna.
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GLASE SHODO

CALIGRAFIA JAPONESA

Por Eiko Kishi, maestra japonesa con una amplia expe-

riencia y muchos afios de dedicacion.

Calle Ichigoichie 1, Madrid

ichigoichie@gmail.com
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